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PROGRAMMA CORSO VETRINISTA – VISUAL MERCHANDISING – ore 120 

 

 

PRESENTAZIONE E NOZIONI TECNICHE DI BASE 

• Presentazione del lavoro del vetrinista  
• Il concetto di vetrina  
• la vetrina come strumento di comunicazione  
• Il messaggio da proporre  
• Il linguaggio della vetrina  
• la struttura della vetrina  
• Gli attrezzi del vetrinista  
• I vari tipi di vetrina  

 

LA COMPOSIZIONE DELLA VETRINA 

• I vari settori merceologici di una vetrina  
• La struttura per la vetrina, come costruirla  
• La merceologia: merce calda e merce  
• fredda  
• Il disegno e rilievo di una vetrina  
• La progettazione di una vetrina  
• Inserimento di un fondale  
• I punti focali  
• Pannellature di piani adeguate al tipo di attività  
• Tecnica espositiva dei prodotti  

 

ILLUMINOTECNICA 

• Importanza della luce in vetrina  
• Distribuzione della luce  
• Luci concentriche ad incandescenza  
• Sistemi di concentrazione luminosa  
• Tecnica delle luci e delle ombre  
• Movimenti luminosi ed effetti speciali  
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MODO DI ESPORRE UNA IDEA 

• Vari tipi di merce: oreficeria, tessuti, profumeria, casalinghi, ottica, abbigliamento, calzature e 
borse  

• Il significato dei colori sugli occhi al fine pubblicitario  
• I colori e teoria dei colori  
• I colori caldi e i colori freddi nel rapporto vetrina  
• Il messaggio attraverso la vetrina  
• Creatività e immagine  
• LA SCENOGRAFIA  
• La decorazione  
• Come costruire le decorazioni  
• Come costruire un fondale  
• Come realizzare sfondi artistici  
• I materiali da usare  
• Costruzione della vetrina con la scenografia  

 

 

"VISUAL MERCHANDISING" 

• Ruolo del "visual merchandiser"  
• Obiettivi del "visual merchandising"  
• Disposizione del negozio e organizzazione degli spazi  
• Il layout della merce interna per una migliore visibilità  
• Le ripartizioni merceologiche e vendita visiva  
• Gli abbinamenti dei colori  
• Corner espositivo, isola promozionale  

 

 

ESERCITAZIONI 

• Esercitazioni pratiche su tutti gli argomenti trattati  
• Dal progetto alla realizzazione della vetrina  
• Realizzazione del book dei progetti da presentare agli esami finali  
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GIORNI ORARI

DA DEFINIRE 20.00 ‐ 23.00

ORARI E FREQUENZE SEDE VERONA

 

 

I corsi sono a frequenza obbligatoria con lezioni pratiche a ciclo settimanale.  

L'allievo inizia il corso in qualsiasi periodo dell'anno al raggiungimento del numero minimo per l'inizio del 
corso. 

La classe è composta da massimo 10 allievi. 

Su richiesta si fanno corsi individuali e personalizzati. 

      sito: www.istitutiverona.com    


